Reklama v televizi – shrnutí

Úkol 3

1) Vyjmenujte alespoň tři typy komerčních obsahů v televizi.
2) Vysvětlete pojem zadavatel. 
3) Co je to cílová skupina?

4) Vysvětlete pojem mediatyp?

5) Které subjekty působí na mediálním trhu?

6) Jak se jmenuje výzkum měření sledovanosti televize?
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